#1 Jak ,wlozy¢”@mocje
do scenariusza?
SCENOWSKAZY

ZDEFINIUJ, KIM JEST TWOQJ WIDZ/WIDZKA (USER)

USER to pewien typ idealny, ktory odzwierciedla charakterystyczne cechy Twojej
grupy docelowej. Fest postaciq, ktorg tworzysz, by lepiej rozumiec swoich odbiorcow.

Budujac w sobie wrazenie, ze piszesz do konkretnego cztowieka,
latwiej bedzie Ci wywola¢ pozadane emocje.

.Wyobraz’ sobie idealng odbiorczynie¢ lub odbiorce Twojego scenariusza. Si¢gnij do danych —
przeanalizuj statystyki, dostepne badania i publikacje dotyczace Twojej grupy docelowej.
Nie bgj sie liczb i twardych faktow! W tym zadaniu jest przestrzen na mix wiedzy i wyobrazni.

- Jak ma na imie Twoj USER?

- Ile ma lat?

- Gdzie mieszka?

- Co robi zawodowo?

- Jaki ma miesieczny dochod?



- Jakie filmy oglada na co dzien? Jakie seriale?

- Po co idzie do kina?

- 7 kim oglada filmy?

- Czym wyroznia sie wsrod innych?

. Optymalnie, jesli znajdziesz takie osoby w realnym zyciu (2-3) i z nimi porozmawiasz.
To sposob, by wyjs¢ poza swoja sfere wyobrazen i przekonan. Poznaj je. Dowiedz
sie jak najwiecej o ich potrzebach. Zbadaj ich zwyczaje i styl zycia. Okresl preferencje,
motywacje i bariery do dzialania. Zrozum, za czym tesknia i czego im brak.

.Jako podsumowanie pracy nad tym éwiczeniem stworz POV (point of view),
wyrazony jednym zdaniem, skonstruowanym wedlug schematu:

KTO (mozliwie konkretnie) + CZEGO POTRZEBUJE (wyragone czasownikiem)
+ INSIGHT/WGLAD (obserwacja i trafna, znaczqca interpretacja)

Przyklad:
Kasia jest znudzong studentka, ktora potrzebuje rozrywki polaczonej z edukacja,
bo nie chce czué, ze ogladajac serial traci czas.





